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Memo

Para: Direccao

De: Secretério-Geral

Assunto: Conferéncia Europeia em Praga
Data: 18 a 20 de Marco de 2009

Entidade promotora: Presidéncia Checa
Organizagao: Ministério da Cultura Checo
Tema Geral: A Literacia dos Media

Programa: Duas sessdes plenarias — Abertura e Encerramento

Trés Painéis tematicos, em simultaneo
Intervencées

Sessao Plenaria: A Literacia dos Media e a sua relacao com as responsabilidades
dos produtores de conteudos e utilizadores

Vaclav Jehlicka
Ministro da Cultura Checo

Discurso de Boas vindas

Praga — Capital do centro da Europa. Importancia do tema em debate.

A Presidéncia Checa quer incentivar a consciéncia europeia sobre a situacao dos Media
que nao se deve esgotar no universo dos Estados Membros.

A colocacao de produto ndo acolhe consensos entre os Estados Membros quanto a sua
aplicagéo. O publico tem que ser informado sobre estas questdes. A vinda de especialistas
a este debate seria vantajosa.

E responsabilidade do Ministério da Cultura proceder a transposicdo da Directiva AVMS
mas também zelar pelos Direitos de Autor e Conexos.
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Talvez o caminho passe pelo melhor conhecimento do publico sobre o que séo os Direitos
de Autor e sua regulamentagéo.
Seréa decisivo para este debate a troca de experiéncias e praticas.

Vaclav Zak

Presidente do Conselho da Radio e Televisdao Checa

Historiou a recente evolucdo dos Media na Republica Checa, ou seja, até 1989 nao houve
Liberdade de Expressao. A partir de 1990-92 vigorou o enquadramento legal que permitiu a
existéncia do sector publico e privado na Comunicacao Social. O Conselho da Europa
inspirou os conceitos que foram aplicados no sistema checo.
Actualmente, existe forte discussao sobre o papel do Servigo Publico de Televisao (SPT),
ilustrando através da quota de mercado:

SPT = 30%

Nova = 40%

Prima = 20%

Outros = 10% (cabo, satélite, etc.)

Harmonizagcao e mudanca tecnoldgicas: passa pela implementacao de legislagao nos
Media

Areas de regulacéo: diversidade cultural, protecgdo de menores, proteccdo aos
consumidores

Directiva AVMS: o seu ambito tem uma dificil definicao e, como tal, interpretacao; de dificil
aplicacao; os canais para adultos vao ter graves problemas para subsistirem.

Internet: mais segura; ndo pode ser anénima.

Como pode ser controlada? Como exemplo o caso chinés.
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Conteudos Seguros

1 1
Ratings/Users Filtering
Verification

Login Obrigatério

1 1
Nao — por tradigdo, um Sim — Regulagéo
servigo anénimo assistida, ldentificagdo
do Utilizador, Rating

Sera que estamos, ja, no mundo de Orwell?
A protecgao das criangas: as medidas europeias sao fracas.

A tecnologia néo cria adultos responsaveis mas pode prevenir as criangas.
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Christa Prets
Austriaca/Membro do Parlamento Europeu

Media como uma oportunidade. Media como um desafio.
Definigbes de Literacia dos Media:

- Habilidade para usar os Media;

- Compreensao;

- Comunicagéao, independentemente do conteldos;
- Acesso a nova informacéo;

- Discernir contetdos.
Importancia da Resolugéao do Parlamento Europeu de Dezembro de 2008:

- Permitir o acesso as tecnologias da informacéo e comunicacao;

- Analisar e discernir atitudes ante os Media e a Cultura dos Media e
pensamentos independentes;

- Producao de textos dos Media pelos préprios utilizadores e segurancga na
utilizacado de novas tecnologias.

Conclusoes:

- A Literacia dos Media tem de ser reconhecida como uma das competéncias-
chave;

- Reforgar e promover o conceito a nivel europeu;

- O Parlamento Europeu apelou a Comissao Europeia para adoptar uma
Recomendacao e desenvolver um Plano de Acgbes sobre a Literacia dos Media.
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Gregory Paulger
Comissao Europeia — DG Sociedade da Informacao

E necessario encontrar respostas criativas a destruigao criativa.

A Literacia dos Media é essencial para compreender a mudanca e controlar a mudanca. E
mais ampla que a nogédo econdémica de Literacia.

O Direito de Autor na Idade da Informacédo néo é apenas a comunicacao business to
business.

De um modo geral, assistimos a perda do controlo sobre os leitores e telespectadores.

A inovagao tecnoldgica traz poderes acrescidos aos incumbentes. O interesse publico torna

mais dificil as industrias adaptarem-se as mudancas.
Respostas criativas:

- Artistas estédo a alterar os seus modelos de negécio;

- Intermediéarios tém dificuldade em adaptarem-se as mudancas;

- E necessario recrutar novos intermediarios;

- A Literacia dos Media € uma oportunidade para aumentar a notoriedade e o
respeito pela criatividade;

- As sancdes tém limites naturais.

Colocacgéao de Produto: as autoridades publicas — ndo apenas a Industria — tém que mudar
a mentalidade.

Literacia dos Media:
- Controlar o consumo dos Media ndo é uma opcao

- Empowerment: ajuda os consumidores a escolherem melhor.
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A Recomendacao solicitada pelo Parlamento Europeu a Comissao devera estar
finalizada até ao final do ano (Literacia nos Media).

Istvan Szabé
Hungaro/Director de filmes/Federacao Europeia dos Directores de Filmes (FEDF)

O que é a FEDF.

Qualquer um tem acesso e pode produzir conteudos.

Manipulacao dos conteudos: realidade e verdade - a eterna dicotomia.

Um Governo pode ser mudado num dia. A verdade, néo.

E preciso atender as diversidades culturais entre paises.

A cultura é local.

Podemos pedir a Comisséao Europeia para preservar as culturas de cada Estado Membro.
Manter a producao europeia de filmes deve constituir uma prioridade.

Sera que a cultura ndo € uma questao europeia?

Europa nao € s6 uma unido mas uma comunidade cultural.

A Unido Europeia precisa da cultura.

Petra Zikovska
Checa/Fundacao Internacional da Industria Fonografica

Evolucéo tecnoldgica nos ultimos 15 anos. A Lei dos Direitos de Autor tem que atender a
interesses diversos. O Livro Verde sobre Direitos de Autor da Comisséao Europeia é
importante mas ndo esgota o tema. A gestao dos Direitos de Autor em base digital ndo esta
feita. Enquanto os sabios pensam sobre os Direitos de Autor, ha simultaneamente milhares
de downloads ilegais, designadamente por parte de jovens.

Sao necessarias medidas, no campo educacional, nao s6 para os jovens mas

também para os pais.
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Debate

Gregory Paulger: os niveis de Literacia dos Media estao a ser estudados e espera
que dentro de dois anos terao o comprovativo cientifico sobre todos os paises da
Uniao Europeia.

Painel Tematico 2
Compreender a especificidade da Comunicacao Comercial — Colocacao de Produto

Presidéncia: Suzanne Nikoltchev — Observatério Europeu do Audiovisual

Lidia Lukes
Estudios Pinewood

O que € o PP? Quando comegou?

Na industria cinematogréfica existe desde a década de 30.

Ha agéncias para a colocacao de produto espalhadas pelo mundo.

A sua experiéncia de 20 anos nesta area, diz-lhe que o PP é positivo.

Como comega a angariagéao para o PP?
- Ler o guiao e identificar potenciais produtos;

- Reunir com o produtor do filme;

- Reunir com o director/realizador do filme;

Negociagcao com os actores principais. Alguns nao estao confortaveis, pelo que
h& necessidade de negociar.
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Exemplos de PP: Casino Royale, Missao Impossivel, O Santo, etc.
Aval pelos actores:

Os filmes de Tomb Rider, o Fantasma da Opera (candelabro exclusivo do fabricante

Swarovsky)
Beneficios:

- Reduz o orgamento do filme;

- Os realizadores podem ter acesso aos ultimos langamentos mundiais, a custo
zero;

- As negociagdes podem continuar mesmo apoés o filme terminar: telemoveis,

carros, roupas, joias, etc.

Jean-Eric de Cockborne
Comissao Europeia

PP e Directiva AVMS

O PP nos Estados Unidos: 3,36 bn/2006 para 4,38 bn em 2007, sendo 71,4% na TV
(2008).

O PP na 6ptica da TSF: condicionantes, Estados Membros com interpretacées diferentes e

aplicacoes, publicidade subliminar.

O PP na Directiva AVMS: clara definicdo, enquadramento (¢ uma comunicagcao comercial
audiovisual), identificavel, proteccdo de menores, tabaco e medicamentos e proeminéncia

indevida (aplica-se a servicos lineares ou n&o lineares).
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Transposicao/opcoes:

Opcéo 1: auséncia de medidas nacionais.
Opcéo 2: proibicoes limitadas. Neste caso tém que notificar a Comisséao.
Opcéo 3: o PP é permitido mas com regras bem definidas. Exemplos: Roménia e Bélgica

Francesa.

Andris Mellakauls
Conselho Nacional da Letonia

A transposicao trouxe uma nova terminologia, novas definicdes e novos problemas, mas
existem nuances ainda nao totalmente resolvidas: AVMS vs Convencgao Televisdo sem
Fronteiras ou vs Lei das Comunicagdes Electronicas.

A Letodnia vai permitir o PP porque se nao o fizesse iria levantar graves problemas a
Industria. O regulador emite, quanto muito, uma orientacao sobre a interpretacao que
ira dar a Lei.

Ross Biggam
ACT

A “originalidade europeia” de aviso do PP para informar o telespectador.
Ha dois paises que transpuseram a Directiva: Roménia e Portugal.

Como se faz o escrutinio no aviso de inclusao do PP? Estara o telespectador “mais
disponivel” no episédio 5 do que no n?10?
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Professor Milan Smid
Checo, Charles University

O enquadramento do audiovisual na Republica Checa: o PP era considerado publicidade
subrepticia.

O PP na Industria cinematografica: até 1989 a Republica Checa produzia mais de 30
filmes/ano. Depois de 1989 tem produzido pouco mais de 7 filmes porque o Governo cortou

as ajudas financeiras.

A producgéo cinematogréafica passou entdo a ser subsidiada pelas TVs e por privados. Os
patrocinios, apés 1990, transformaram-se em PP.

Sera que o PP ajudou a Industria cinematografica? A resposta nao é simples. Posso dizer
que ajudou, apesar de alguns com qualidade discutivel.

Nao tem conhecimento de queixas de telespectadores quanto ao PP na TV, pelo que ndo

espera que a Republica Checa venha a tomar a mesma medida que o Reino Unido.

Conclusao:

1. O pequeno mercado da TV néo poder dar-se ao luxo de rejeitar o PP;
2. O pequeno mercado da TV precisa do PP como fonte de receitas;

Cécile Despringre
Francesa, Federacao Europeia dos Directores de Filmes

O PP sempre existiu na cinematografia europeia, mas o PP serve para reduzir o budget do

filme ou para criar receitas adicionais?
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Pergunta sem resposta: ndo ha estatisticas europeias sobre a importancia do PP na

cinematografia.

PP e Direitos de Autor: conflito de interesses. Muitas vezes o director ndo aceita alterar

guides ou cenas para incluir o PP.

Alain Modot
Francés, Media Consulting Group

O PP é tao velho quanto a TV ou a Industria cinematografica.
Regulamentacao francesa: da publicidade subrepticia a colocag¢éao de produto.

Desde 1992 que nao ha legislacdo especifica sobre o PP. Na televisdo o PP nao pode ter

proeminéncia indevida: tem que fazer parte integrante do texto.

ltalia: o PP esta legalizado desde 2004 na Industria cinematografica. Tem que ser
identificado no fim do filme.

A televiséo italiana é controlada pela Autoridade da Concorréncia e Autoridade para a

Comunicacao.
Franca: PP representa 100 milhdes de euros.
Estados Unidos: mais de 3 bn USD.

O PP pode representar 25% de um filme nos Estados Unidos mas apenas 1 a 5% de

um filme francés.
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Cerca de 70% dos filmes franceses contém PP:

- Um terco para pagamentos diversos;
- Dois tercos em permuta de produto ou servicos;

- Poucos/raramente: gratuito.

O aparecimento de um novo actor no mercado (os cagadores de filmes) cujo papel principal
€ estudar guides e angariar potenciais clientes/produtos.

Limites para o cinema europeu:

- Nao sao per si um projecto de PP;
- Os directores europeus reivindicam a liberdade de criacao;

- Os directores europeus nao gostam do PP como instrumento de marketing.
Razdes para o apetite dos anunciantes para o PP:

- Evita o zapping e o zipping;
- E mais barato que o anuncio tradicional;

- Garantia de visibilidade e empowerment.
Debate:
Pergunta: a Letonia na sua transposicédo vai deixar espaco a auto-regulacao?

Resposta: sem duvida. Vamos remeter para Codigos de Conduta ou Boas Préticas a definir
pela prépria industria.
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Pergunta: o que é o Valor Significativo?

Resposta (Cockborne): aplica-se o principio da subsidiariedade e o conceito de valor
relativo (proporcional ao custo total do programa, por exemplo).

Intervencao de Sérgio Silva/GMCS:

Depois de se identificar e explicar o que é o GMCS afirmou que a transposicao ainda
nao foi efectuada em Portugal, contrariamente ao que o Sr. Ross Biggam tinha
informado. O que aconteceu foi um Acordo entre as televisoes. As regras a
implementar podem ser diferentes deste Acordo.

Sessao Plenaria 2
Moderador: Stepanka Duchkova
Tema: Conclusoes e Perspectivas da Literacia dos Media
Relator: Zdenek Sloboda (Association for Media Pedagogy)

Painel sobre o tema “Boas Praticas em Literacia dos Media”
presidido por Alexander Scheuer (Alemanha, Media Law Institute)

O painel analisou varias formas de incentivar a Literacia dos Media: acesso, avaliacao

critica, criatividade e comunicagao.
A Industria cinematografica pode ajudar a Literacia dos Media.

A Republica Checa introduziu nas escolas disciplinas sobre Literacia dos Media e

Seminarios sobre como “fazer filmes” ou “produzir jornais”.

O Festival Checo “One World” foi trazido para as escolas. Os Media sao percepcionados
pelos jovens nas escolas ou fora delas.
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A Literacia dos Media € um tépico importante mas é complicado para os professores
abordarem o tema, quer pelo desconhecimento, quer pela impossibilidade de aplicacao
pratica.

E necessario mais network entre os paises.

Relator: Jonathan Davis (UK Film Council)
Painel sobre o tema “Colocacao de Produto”

A definicdo de PP na AVMS. Exemplos praticos de PP em varios paises europeus. Porque
€ que o PP é tao importante:

- Crise econémica;
- Avancos tecnoldgicos;

- Fim do modelo de negécio tradicional.
Nao ha dados sobre PP mas ha programas totalmente financiados pelo PP.

Os Estados Membros devem assegurar que as restricoes ao PP sejam proporcionais.

Relator: Tomas Dobrichovsky (advogado)
Painel “Aumentar a Notoriedade aos Direitos de Autor. Combater a Pirataria”

- Os Direitos de Autor sdo um garante;
- A pirataria deve ser combatida;
- A Era Digital proporciona outros modelos de negécios;

- Medidas penais nao resolvem a pirataria;
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- Campanhas de Media sao benvindas para criar uma consciéncia civica sobre

esta problematica e alertar a opinido publica.

Sessao de Encerramento

Perspectivas para a Literacia dos Media

Lord Puttham
Produtor de Filmes e Membro do Parlamento Inglés

A Literacia dos Media no Reino Unido. Ha seis anos o OFCOM considerava indtil discutir a
Literacia dos Media. Vejam o que se passa agora.

Citou a historia de um consagrado violinista que, em colaboragéo com o jornal Washington
Post, esteve na Estacao Central a tocar durante 45 minutos, apresentando-se como um

pedinte, recolhendo apenas alguns délares. As pecas que tocou eram consideradas pelos
especialistas como das mais belas jamais escritas para violino. As pessoas que passaram

e ndo pararam perderam, assim, uma oportunidade Unica.
Sera que nao estamos a fazer o mesmo sobre a Literacia dos Media?

E preciso criar novas formas de acesso & Propriedade Intelectual. O “social networking” é
mais uma caracteristica do cidadao do século XXI. A evolugao tecnoldgica permitiu reducao
de custos substanciais no acesso aos equipamentos.

Nao sera necessario antecipar as mudancas que inevitavelmente irao acontecer?

Nao ha sinais evidentes?

As comunidades de autores e a cultural tém que ser apoiadas e ouvidas.
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Patrick Vermier
Conselho da Europa/Media Animation

A educacgéao nos Media 2.0.
Media e os jovens/mudanga geracional:

1. Uma cultura multimédia em mutacao profunda;
2. Todos os estudos convergem para que os consumos de Media se
diversifiquem;

Panorama dos Media sociais: multiplicidade e constelacao.

O Programa Pestallozi no Conselho da Europa (formacgao de professores para a
educacao). Modelo europeu de formacgao de formadores.

Nota: Ver Conselho da Europa/Assembleia Parlamentar. Recomendacao n? 1466/2000
— definicao do que é Educacao dos Media.

Educacao dos Media baseada nos Direitos do Homem: evolucéo, descricao das varias

atitudes e modelos utilizados em alguns paises europeus.

Margaret Boribon
ENPA

Os editores de jornais sao fulcrais para a Literacia.

A ENPA esta preocupada com o PP: defende uma clara separagao entre publicidade ou

comunicacao comercial e os conteudos editoriais.
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A pirataria nao é so6 preocupacao das Industrias da musica e cinematografica, mas também
dos jornais.

O Google News nao é mais que uma selecgao de conteudos feitos por pessoas. O Google

News aparece em Franga como o 3° mais procurado enquanto fonte informacao.
Conclusao:

1. O jornal é um produtor de conteudos. Estamos no coragdo da Literacia dos
Media;
Somos das fontes mais crediveis de informagéao;
Os jornais estao na linha da frente na promocéo da Literacia dos Media,
através de programas langcados em diversos paises da Europa;

Ruth Hieronymi
Finlandesa, Membro do Parlamento Europeu

Actuais funcdes do PE. A Literacia dos Media comeca a ser, pela primeira vez, uma
preocupagao europeia. Tem sido complicado aplicar legislacdo nos diversos Estados
Membros através de Directivas/Recomendacdes sobre esta matéria.

A Comisséao esta obrigada a reportar em cada trés anos a evolugdo das Recomendagodes
do PE e a sua aplicagédo em cada Estado Membro. Apelou para que os participantes
pressionassem os respectivos Governos para que aqueles Relatérios fossem enviados a
Comissao Europeia. Pela primeira vez existe AVMS.

Conseguiu-se uma maioria politica para rever a Convencao da Televisao sem

Fronteiras. O PP foi a moeda de troca para a revisao da Convencao.
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O PP é, assim, um instrumento da Directiva e nao a questao principal ou mesmo o

objectivo da Directiva.

Para o PE os Direitos de Autor sdo uma questao muito complicada. Nos ultimos 5 anos nao
houve qualquer evolucéo para que o debate continuasse. Existe uma corrente muito forte
para uma Free Internet mas nao ha consensos. O sentido vai na cooperacao entre 0s

produtores de conteldos e os utilizadores.

O PE estéa a trabalhar para a proteccdo da musica europeia, que devera estar finalizado
antes das Elei¢bes (conteudos e copyright).

Ha que balancear os aspectos econémicos com os culturais.

Discurso Final
Stepanka Duchova
Directora Geral da Cultura Checa

Nota: substituiu, a ultima hora, o Sub-secretario de Estado que ficou retido no Parlamento.

Agradeceu a vinda dos participantes. Foi uma Conferéncia bastante participativa. O seu
Departamento é responsavel pela transposicéo da Directiva, pelo que os contributos que os

participantes trouxeram foram muito importantes.

Avenida do Brasil, n°1 . 5°
1749 - 008 Lisboa
www.cpmes.pt T, 217923736
F.21792 3851
geral@cpmes.pt



